
 

Der Studiengang ist aufgebaut wie 
eine Reise durch die Medienwelt: 
In 22 Fünf-Wochen-Blöcken lernen 
die Studierenden alle relevanten 
Bereiche der Branche kennen. Auf 
diese Weise erfahren sie bereits 
im Studium, welches Arbeitsfeld 
ihnen liegt, und können gezielt ihren 
Berufsweg entwickeln.
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Studieren nach dem CORE-Prinzip

An der SRH Hochschule Heidelberg profitieren die Studierenden von dem CORE-Prinzip 

(Competence Oriented Research and Education). In diesem kompetenzorientierten 

Studienmodell werden alle Module an den Lernzielen ausgerichtet und hierzu passende 

Prüfungsformen gewählt. Es wird ein breites Spektrum an Lehr- und Lernmethoden 

angewendet.

Der Studiengang Medien- und Kommunikationsmanagement qualifiziert für Berufe, in 

denen Medien oder Kommunikation eine zentrale Bedeutung zukommt. Die Absolventen 

können zahlreiche Arbeitsproben vorweisen. Durch die betriebswirtschaftliche Ausrichtung 

haben sie langfristig gute Berufschancen.

Mit mehr als 3.000 Studierenden in 40 Studiengängen ist die SRH Hochschule Heidelberg 

eine der ältesten und bundesweit größten privaten Hochschulen in Deutschland.

 

Kompetenzorientiertes Studium

Innovatives Studiendesign

Hoher Praxisbezug

Erfahrene Dozenten

Individuelle Betreuung

Zahlreiche Arbeitsproben

Mehrere Vertiefungsmöglichkeiten

Anerkennung von Berufserfahrung

Auslandsaufenthalte möglich

Module auch einzeln belegbar



210 EC
T

S

180 EC
T
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Es gilt die Prüfungsordnung der SRH Hochschule Heidelberg mit den studiengangsspezifischen Regelungen. Die Abfolge der Module kann geändert werden. Die Kompetenzziele, Prüfungsanforderungen sowie die Lehr- und Lerninhalte sind in den Modulbeschreibungen sowie in den Kursbüchern spezifiziert.
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Werbekonzept VeranstaltungPressekonferenz Praktische Arbeit Referat Projektarbeit

Praxissituation Thesis Praktikumsbericht

KlausurTrendbericht KommunikationskonzeptMarketingplanBusinessplanWebsite

Magazin FilmStudienarbeit Journalistischer Beitrag Klausur Radiobeitrag

Einführung in die Werbewirt-
schaft
Werbekonzeption & Kreation
Mediaplanung & Controlling
Werbung & Konsum
Kreativitätstechniken

Einführung ins Eventmanagement
Eventmarketing
Live-Kommunikation
Projektmanagement

Einführung in die Medienarbeit
Medienrhetorik / Medientraining
Business English IV (Conversation)
Public Relations
Presserecht

Medien- und Gesellschaftskritik
WahlprojektStrategisches Management

Interkulturelle Kommunikation
Organisationslehre
Personalmanagement
Arbeitsrecht

Kundenkommunikation
Externes Projekt

Auslandsvor- und Nachbereitung
Auslandsstudium oder  
Auslandspraktikum

Vertiefung in Medientheorie
Academic Newsroom
Bewerbungstraining
Akquise & Verhandlungsführung

Forschungskolloquium
Abschlussarbeit

Business Networking
Praktikum

Grundlagen der Buchhaltung
Bilanzierung
Kosten- & Leistungsrechnung
Investition & Finanzierung
Business English III (Writing)

Einführung in die Trendforschung
Einführung in die Volkswirtschaftslehre
Forschungsarbeit

Unternehmenskommunikation
Corporate Communications
Kommunikationskonzept
Persönlichkeitskompetenzen
Business English II (Conversation)

Einführung ins Marketing
Marketingkommunikation
Marketing- & Kommunikationsplanung
Präsentationtraining II (Übung)
Exkursion

Entrepreneurship
Businessplan
Handels- und Gesellschaftsrecht
Innovationsmanagement
Business English I (Speaking)

Einführung in die Onlinekommunikation
Social Media Management
Medienproduktion III (Online)
Medientechnik VII (Online)
Multimediarecht

Einführung in die Mediengestaltung
Corporate Design
Medientechnik II (Layout)
Medientechnik III (Grafiken)
Urheberrecht

Audio-visuelle Kommunikation
Medienproduktion II (Film)
Medientechnik V (Kamera)
Medientechnik VI (Schnitt)
Interviewtraining

Grundlagen der Medienwirtschaft
Einführung in das Verlagswesen
Einführung in die BWL
Ethik & Medienethik
Wissenschaftliches Arbeiten

Grundlagen der Kommunikation
Textgestaltung
Journalismus & Publizistik
Medientechnik I (Foto/Bild)
Präsentationstraining I

Europarecht
Verfassungs- & Verwaltungsrecht
Bürgerliches Recht
Jugend- & Datenschutz, Strafrecht
Steuerlehre

Einführung ins Rundfunkwesen
Medienproduktion I (Hörfunk)
Medientechnik IV (Schnitt)
Rundfunkrecht
Moderationstraining

Fachkompetenz

Methodenkompetenz

Selbstkompetenz

Sozialkompetenz

Der Verlag Die Redaktion Das Grafikbüro Die Medienkanzlei Der Sender Die Produktionsfirma

Die Internetagentur
Das Trendbüro

Das Start-up Die Marketing-
abteilung

Die Unternehmens-
kommunikation

Die Finanzabteilung

Die Werbeagentur Die Pressestelle Die Unternehmens-
leitung Die Kommunikations-

beratung

Die Eventagentur Die Wahlstation

Das Bootcamp Das Forschungs- 
institut

Der Wunsch-
arbeitgeber

Das Ausland

REISE DURCH DIE MEDIENWELT MEDIEN- UND KOMMUNIKATIONSMANAGEMENT (B.A.)


